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SEO PARA PYMES
Pasos, Consejos & Criterios para alcanzar el éxito



¡HOLA 
PYMES!

#SEOPARAPYMES POR @ALEYDA DE @ORAINTI PARA #SME2015



SOY ALEYDA SOLÍS

CONFERENCIANTE

BLOGGER

SHARER

@aleyda +aleydasolis

CONSULTORA SEO
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LEVANTAD LA MANO  
¿QUIÉNES TENÉIS EXPERIENCIA SEO?
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USUALMENTE PARA LAS PYMES ES MÁS DIFÍCIL COMPETIR

PRESUPUESTOS 
PEQUEÑOS

EQUIPO PEQUEÑO

COMPETENCIA DE 
GRANDES MARCAS

POCOS RECURSOS Y 
CAPACIDAD TÉCNICA
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Y ESPERAR LO SUFICIENTE PARA VER LOS RESULTADOS

NO PARECE TENER 
MUCHO TIEMPO
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HAY QUE CONVERTIR LOS RETOS EN OPORTUNIDADES

ENFOCANDO EL 
PROCESO SEO 

ESTRATÉGICAMENTE

APROVECHANDO 
LA FLEXIBILIDAD PARA 

OPTIMIZAR AL 
MÁXIMO UNA WEB 

MÁS PEQUEÑA

MAXIMIZANDO 
EL FACTOR LOCAL 
DE LAS PEQUEÑAS 

EMPRESAS

SIENDO ÁGILES Y 
RÁPIDOS PARA 
IDENTIFICAR 

OPORTUNIDADES
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ENFOCA EL PROCESO SEO DESDE UN PUNTO DE VISTA 
ESTRATÉGICO
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EL SEO NO ES SPAM, TRUCOS O ACCIONES INCONEXAS
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EL SEO FORMA PARTE Y DEBE ALINEARSE CON EL RESTO 
DE ACCIONES DE MARKETING DIGITAL
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QUE MAXIMIZAN LOS RESULTADOS DE CANALES QUE SE 
USAN EN MOMENTOS Y FORMAS DISTINTAS DURANTE EL 

CICLO DE VIDA DEL CLIENTE ONLINE

https://www.thinkwithgoogle.com/tools/customer-journey-to-online-purchase.html

https://www.thinkwithgoogle.com/tools/customer-journey-to-online-purchase.html
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EL SEO BUSCA ATRAER EL MÁXIMO DE VISIBILIDAD, TRÁFICO 
Y CONVERSIONES RELEVANTES A TU WEB DESDE LAS SERPS
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ES INFLUENCIADO POR FACTORES RELACIONADOS CON LA 
RELEVANCIA Y POPULARIDAD DE TU WEB

POPULARIDADRELEVANCIA
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JUNTO CON SU NIVEL DE RASTREABILIDAD & ACCESIBILIDAD

ARQUITECTURA WEB

MULTIDISPOSITIVO VELOCIDAD

INDEXABILIDAD

RASTREABILIDAD

MARCADO ESTRUCTURADO

POPULARIDAD

ENLACES ENTRANTES 
CITAS & REFERENCIAS

RELEVANCIA

CONTENIDO (TEXTO, IMÁGENES, VÍDEOS, ETC.) 
ÚNICO, RELEVANTE, FRESCO
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EN EL QUE SE SACA EL MÁXIMO PROVECHO A LAS 
FUNCIONALIDADES DEL BUSCADOR
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PARA CONECTAR CON EL COMPORTAMIENTO Y 
PREFERENCIAS DE TU AUDIENCIA



PARA ELLO DESARROLLA UN ESTUDIO DE PALABRAS 
CLAVE INICIAL QUE TE PERMITA ESTABLECER OBJETIVOS 

RELEVANTES & FACTIBLES

POSICIONAMI
ENTO ACTUAL & 
EXISTENCIA DE 
CONTENIDO

PALABRAS 
CLAVE DE 

COMPETENCIA

PALABRAS 
CLAVE 

POSICIONADAS
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VOLUMEN DE 
BÚSQUEDA, 

ESTACIONALIDAD & 
COMPETENCIA

SUGERENCIAS 
DE TÉRMINOS 

RELACIONADOS

RELEVANCIA E 
INTENCIÓN

TUS PALABRAS 
CLAVE Y TEMAS 
PRIORIZADOS

OBJETIVOS DE 
NEGOCIO



IDENTIFICA LAS BÚSQUEDAS DE TU AUDIENCIA POTENCIAL
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http://keywordtool.io/

http://keywordtool.io/
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https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=es

Y AQUELLAS CON LAS QUE TE 
ENCONTRARON TUS USUARIOS ACTUALES

https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=es


AGRÚPALAS POR LA TIPOLOGÍA DE CONSULTAS EN EL 
CICLO DE VIDA DE TUS CLIENTES
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+

INFORMACIONALES 
opinión 
consejo 

guía 
noticias

TRANSACCIONALES 
comprar 
reservar 
registrar 

descargar

o

PRODUCTOS

MARCAS

TEMÁTICAS

O

O
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http://semrush.com

PRIORIZA Y FILTRA LAS MÁS RELEVANTES EN BASE A 
MAYOR VOLUMEN DE BÚSQUEDA Y LA ESTACIONALIDAD

http://keywordtool.io/
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ASÍ COMO LAS QUE TIENEN MENOR COMPETENCIA

moz.com/tools/keyword-difficulty

http://keywordtool.io/
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AHORA TIENES LOS CRITERIOS PARA ENFOCAR 
TU PROCESO SEO ESTRATÉGICAMENTE

relevancia 
volumen de búsqueda 

competencia 
estacionalidad 
intencionalidad

existencia 
formato 
rankings 
trafico 

conversiones

COMPORTAMIENTO

volumen 
rentabilidad

OFERTA CONTENIDO ACTUAL
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ES MOMENTO DE OPTIMIZAR TU WEB EN BASE A LOS 
TÉRMINOS QUE DESEAS ATACAR
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PARA ELLO ES FUNDAMENTAL QUE TENGAS EL CONTROL 
DE TU WEB! CUIDADO CON PLATAFORMAS  
O PROVEEDORES QUE NO LO OFRECEN
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USA UN CMS QUE FACILITE LA OPTIMIZACIÓN 
TÉCNICA RÁPIDA DE TU SITIO
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http://www.aleydasolis.com/seo/listado-verificacion-cms-amigable-seo/

http://www.aleydasolis.com/seo/listado-verificacion-cms-amigable-seo/


A NIVEL DE RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD
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RELEVANCIA
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ARQUITECTURA WEB
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GESTIÓN
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ES FUNDAMENTAL QUE EL CMS PERMITA HABILITAR UNA 
WEB MULTI-DISPOSITIVA
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VERIFICA CON EL VALIDADOR DE GOOGLE SI TU WEB ES 
AMIGABLE AL MÓVIL
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https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/

https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/


APROVECHA SISTEMAS OPEN SOURCE, COMO 
WORDPRESS, CON TEMAS & PLUGINS GRATUITOS
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www.yoast.com/wordpress/

http://www.yoast.com/wordpress/


DESARROLLA UNA AUDITORÍA TÉCNICA SEO PARA 
VERIFICAR QUE TU WEB ESTÉ REALMENTE OPTIMIZADA

#SEOPARAPYMES POR @ALEYDA DE @ORAINTI PARA #SME2015

http://moz.com/blog/technical-site-audit-for-2015

http://moz.com/blog/technical-site-audit-for-2015


USA SEO CRAWLERS PARA FACILITAR LA AUDITORÍA
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http://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/

http://www.seerinteractive.com/blog/
screaming-frog-guide/

http://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/
http://www.seerinteractive.com/blog/screaming-frog-guide/


Y MONITORIZA CONTINUAMENTE LOS NIVELES DE 
RASTREABILIDAD E INDEXABILIDAD DE TU WEB EN GWT
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AHORA YA PUEDES OPTIMIZAR EL CONTENIDO DE TU WEB 
EN BASE A TUS PALABRAS CLAVE OBJETIVO
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ESTABLECE LAS 
PALABRAS CLAVE 
A OPTIMIZAR POR 

PÁGINA

IDENTIFICA EL 
TIPO DE 

CONTENIDO Y 
FORMATO PARA 
CADA TEMÁTICA

OPTIMIZA EL 
CONTENIDO PARA 

LOS TÉRMINOS 
OBJETIVO

USA MARCADO 
ESTRUCTURADO PARA 

DECLARAR CIERTO 
CONTENIDO

VERIFICA QUE TU 
CONTENIDO ESTÁ 
SIENDO INDEXADO

ASEGÚRATE QUE 
TU CONTENIDO SE 
VISUALIZA DESDE 

TODOS LOS 
DISPOSITIVOS

FACILITA QUE TU 
CONTENIDO SE 

COMPARTA



#SEOPARAPYMES POR @ALEYDA DE @ORAINTI PARA #SME2015

x

comunidadcategoría 
2 faq

home

producto 
IA

producto 
IB 

evento  
n1

evento  
n2

categoría 
blog X

categoría 
blog y

blogcategoría I eventos

AGRUPA Y CONECTA ESTOS TEMAS CON LAS ÁREAS DE 
TU WEB Y ESTABLECE SI DEBES CREAR O ALINEAR
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MAL BIEN

EVITA LA FALTA DE RELEVANCIA ENFOCADA A UN 
TÉRMINO Y SUS SINÓNIMOS POR PÁGINA Y DE 

CONTENIDO DUPLICADO 
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OPTIMIZA CADA UNO DE LOS ELEMENTOS DE LAS 
PÁGINAS PARA SUS TÉRMINOS OBJETIVO

META DESCRIPCIÓN

ENCABEZADOS

TÍTULO

CUERPO DEL TEXTO

IMÁGENES

URL

VIDEOS



#SEOPARAPYMES POR @ALEYDA DE @ORAINTI PARA #SME2015

SACA EL MÁXIMO PROVECHO OPTIMIZANDO DESDE 
LOS TÍTULOS, META DESCRIPCIÓN Y URLS…

TITULO

BIEN MAL

META DESCRIPCIÓN

URL

MEDIO

comienza con términos a optimizar 
~ 55 caracteres para escritorio &  
~ 60 para móvil

descriptivo y atractivo  
expande el título e invita a pinchar 
~150 caracteres para escritorio &  
~115 caracteres para móviles

corto y descriptivo

sin niveles de directorios sin 
contenido y con parámetros no 
relevantes
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AL IGUAL QUE TUS IMÁGENES…

texto alrededor

descripción alt

nombre de archivo

optimiza con las palabras 
clave objetivo

marcado estructurado



#SEOPARAPYMES POR @ALEYDA DE @ORAINTI PARA #SME2015

Y HASTA VÍDEOS

título

nombre de archivo

caption o texto alrededor

marcado estructurado

optimiza con las palabras clave 
objetivo
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SI REQUIERES REGISTRO PARA ACCEDER AL 
CONTENIDO DEBES BALANCEAR TU ENFOQUE
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USA MARCADO ESTRUCTURADO PARA DAR UN SIGNIFICADO 
A TU CONTENIDO Y OBTENER MÁS VISIBILIDAD
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GOOGLE OFRECE REFERENCIAS & HERRAMIENTAS PARA 
HACERLO Y PROBARLO FÁCILMENTE

https://www.google.com/webmasters/markup-helper/

https://www.google.com/webmasters/markup-helper/
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http://buzzsumo.com/

MANTÉN TU CONTENIDO ACTUALIZADO Y FRESCO DE FORMA 
CONTINUA MONITORIZANDO A TU AUDIENCIA & COMPETENCIA

http://buzzsumo.com/
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CONECTA CON TU COMUNIDAD Y ESTABLECE RELACIÓN CON 
INFLUENCIADORES PARA PROMOVER MÁS FACILMENTE TU 

CONTENIDO & ATRAER ENLACES Y MENCIONES
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PIENSA EN CONTENIDO MULTIFORMATO & RECURSOS 
QUE RESUELVAN PROBLEMAS A TU AUDIENCIA

www.distilled.net/blog/the-content-matrix/

http://www.distilled.net/blog/the-content-matrix/
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ASÍ ALCANZARÁS EL OBJETIVO DE TENER PÁGINAS 
ALTAMENTE OPTIMIZADAS & ATRACTIVAS

moz.com/blog/visual-guide-to-keyword-targeting-onpage-optimization

http://moz.com/blog/visual-guide-to-keyword-targeting-onpage-optimization
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¿MUCHO TRABAJO? APÓYATE CON HERRAMIENTAS  
Y PROVEEDORES RELEVANTES
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SACA PROVECHO A TU NATURALEZA LOCAL
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SI ERES UN NEGOCIO LOCAL MAXIMIZA TU 
VISIBILIDAD PARA TÉRMINOS GEOLOCALIZADOS
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EN EL POSICIONAMIENTO LOCAL SE TOMA EN CUENTA 
LA OPTIMIZACIÓN DE TU WEB ASÍ COMO TUS ENLACES Y 

LA PRESENCIA EN PLATAFORMAS LOCALES.

http://moz.com/local-search-ranking-factors

http://moz.com/local-search-ranking-factors
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CREA Y OPTIMIZA PRESENCIA DE TU NEGOCIO 
EXTERNAMENTE EN PLATAFORMAS LOCALES RELEVANTES

moz.com/blog/2013-local-search-ecosystems

http://moz.com/blog/visual-guide-to-keyword-targeting-onpage-optimization
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ASÍ COMO EN GOOGLE MY BUSINESS

https://www.google.com/business/

http://www.simplybusiness.co.uk/microsites/
googleplus-for-small-businesses/

https://www.google.com/business/
http://www.simplybusiness.co.uk/microsites/googleplus-for-small-businesses/
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ENFOCA TUS PÁGINAS INTERNAS Y PRESENCIA EN 
PLATAFORMAS LOCALES HACIA TÉRMINOS 

GEOLOCALIZADOS, ADEMÁS DE ATRAER ENLACES & 
OPINIONES RELEVANTES
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HAZ UNA AUDITORÍA DE SEO LOCAL PARA OPTIMIZAR 
TODOS LOS ELEMENTOS RELEVANTES

moz.com/blog/ultimate-local-seo-audit

http://moz.com/blog/ultimate-local-seo-audit
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USA HERRAMIENTAS QUE FACILITEN ESTE PROCESO

http://www.brightlocal.com/
http://www.whitespark.ca/

http://moz.com/blog/ultimate-local-seo-audit
http://www.whitespark.ca/
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AHORA YA ESTÁS LISTO PARA COMPETIR

APROVECHANDO 
LA FLEXIBILIDAD PARA 

OPTIMIZAR AL 
MÁXIMO UNA WEB 

MÁS PEQUEÑA

SIENDO ÁGILES Y 
RÁPIDOS PARA 
IDENTIFICAR 

OPORTUNIDADES

MAXIMIZANDO 
EL FACTOR LOCAL 
DE LAS PEQUEÑAS 

EMPRESAS

ENFOCANDO EL 
PROCESO SEO 

ESTRATÉGICAMENTE



¡MUCHAS GRACIAS!  
¿TENÉIS PREGUNTAS?

CONFERENCIANTE

BLOGGER

SHARER

@aleyda +aleydasolis

CONSULTORA SEO
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